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REGULAMIN PLEBISCYTU
“Influencer roku 2025”

POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem plebiscytu pod nazwg ,,Plebiscyt Influencer roku 2025” (dalej
zwanego ,,Plebiscytem”) jest Burda Media Polska sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie
(kod 02-674) przy ul. Marynarskiej 15, wpisang do rejestru przedsigbiorcow pod nr
KRS 0000574730 w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy, XIII Wydziat
Gospodarczy KRS, o kapitale zakltadowym w wysokosci: 44.691.550,00 PLN, NIP
8971411483, numer REGON 931051710, wpisang do rejestru Bazy Danych o
Produktach 1 Opakowaniach oraz Gospodarce Odpadami pod nr 000106729,
posiadajaca status duzego przedsigbiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r.
0 przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach handlowych, zgodnie z
Zatacznikiem nr I Komisji (UE) nr 651/2014 z dnia 17 czerwca 2014 r. (dalej zwana
,Organizatorem”).

Plebiscyt jest organizowany na zasadach okreslonych niniejszym regulaminem (dalej
zwanym ,,Regulaminem”) i zgodnie z powszechnie obowigzujacymi przepisami
prawa. Przed przystapieniem do udziatu w Plebiscycie kazda osoba zobowigzana jest
zapozna¢ si¢ z Regulaminem. Wzigcie udzialu w Plebiscycie stanowi potwierdzenie
zapoznania si¢ 1 akceptacj¢ jego postanowien.

Regulamin jest dostgpny w siedzibie Organizatora 1 na stronie internetowej
www.wizaz.pl (zwanej dalej ,,Serwisem?”).

Organizator powota trzyosobowa komisje (zwana dalej ,,Komisja™), w sktad ktorej
wejdzie trzech przedstawicieli Organizatora. Komisja zobowigzana bedzie do

pelnienia nadzoru nad przestrzeganiem postanowien Regulaminu i podejmowania
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innych czynno$ci, wskazanych w Regulaminie. W razie braku porozumienia

wszystkich cztonkéw Komisji, decyzje Komisji zapadaja wickszos$cia glosow.

ZALOZENIA | ZASADY PROWADZENIA PLEBISCYTU

Plebiscyt polega na glosowaniu przez uzytkownikéw Serwisu (zwanych dalej
,Uzytkownikami”’) na wybrane osoby sposrdod 16 tworcow internetowych
nominowanych przez redakcje wizaz.pl, w nastepujacych kategoriach:

a. Influencer Skincare;

b. Influencer Lifestyle;

c. Influencer Makeup;

d. Influencer Hair.

Uzytkownik nie ma mozliwosci zaproponowania kandydatury, ani glosowania na
0soby nieobjete Plebiscytem.

W przypadku gdyby nominowany tworca wycofat si¢ lub zostat usunigty z grona osob
nominowanych w Plebiscycie, gtosy oddane na tego tworcg internetowego zostang
anulowane.

Plebiscyt bedzie przeprowadzony na tamach Serwisu w nastgpujacych dniach:
03.03.2025 r. - 16.03.2025 r. i tylko w tych dniach Uzytkownicy moga odda¢ gtos.
Aby zaglosowa¢ w Plebiscycie Uzytkownik powinien:

a. wejs¢ na strong: Oddaj swéj glos w_plebiscycie Influencera Roku 2025

Wizaz.pl! Sprawdzamy, kogo kochaja fani beauty | Wizaz.pl

b. odda¢ glos poprzez klikniecie na zdjgcie wybranego tworcy internetowego. Jedno
kliknigcie w zdjecie oznacza jeden glos.

Z tego samego IP mozna odda¢ glos 3 razy w ciggu kazdych 24 h.

Gtlosujacy nie sg uprawnieni do wykorzystywania systemow masowych gtosowan lub
innych urzadzen i1 programoéw komputerowych umozliwiajacych oddanie gtoséw nie
bezposrednio przez osoby fizyczne. W przypadku podejrzenia, ze glosy zostaly
oddane w sposob nieregulaminowy Organizator jest uprawniony do ich anulowania i
niebrania pod uwage podczas obliczania wynikow.

Poprzez oddawanie gloséw Uzytkownicy wskazuja swoje preferencje. Plebiscyt nie
stanowi formy badania opinii publicznej. Wyniki sa wylacznie efektem liczby

odpowiedzi. Wyniki moga nie stanowi¢ obiektywnego zapatrywania spolecznego z
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uwagi na fakt, ze glosujagcy moga glosowa¢ wielokrotnie i wysta¢ wigcej niz jedna
odpowiedz.

Po terminie wskazanym w ust. 2.4 powyzej, Komisja podliczy wszystkie gltosy oddane
w Plebiscycie 1 wyloni tworcéw internetowych, ktorzy otrzymali najwigcej gloséw w
kazdej z kategorii. Wylonieni tworcy zostaja laureatami w danej kategorii. Komisja
dodatkowo wytoni jednego twoérce internetowego, ktory uzyskal najwiecej glosow
niezalezenie od kategorii. Wyloniony tworca internetowy zostaje laureatem Plebiscytu
i otrzymuje tytut: Influencera Roku 2025.

Ogtoszenie laureatow i wrgczenie nagrod nastgpi podczas Gali Kosmetyk Wszech
Czasow, ktora odbedzie si¢ dnia 03.04.2025 r. Informacja o laureatach pojawi si¢
réwniez na oficjalnym profilu wizaz.pl na Instagramie.

Organizator nie przewiduje nagrod dla Uzytkownikow glosujacych w Plebiscycie.

DANE OSOBOWE
Administratorem, czyli podmiotem decydujacym o tym, jak beda wykorzystywane
dane osobowe jest Burda Media Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02-674), ul.

Marynarska 15, e-mail: recepcja@burdamedia.pl.

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane w celach:

3.2.1. wskazanych w o$wiadczeniu o wyrazeniu zgody na nominacj¢ i udzial w
Plebiscycie oraz wykorzystania zdje¢ i video i rozpowszechniania zawartego
w nich wizerunku w sposob opisany w udzielonej przez Uczestnika zgodzie
na rozpowszechnianie wizerunku na podstawie zgody odebranej na gruncie
wymagan z ustawy o prawie autorskim 1 prawach pokrewnych na podstawie
prawnie uzasadnionego interesu Organizatora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

3.2.2. zaproszenia do udzialu w Plebiscycie, organizacji i prowadzenia Plebiscytu,
przyznawania wskazanych w Regulaminie Plebiscytu tytulow, przyznania
nagrod oraz rozpatrzenia ewentualnych reklamacji na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu Organizatora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) przez czas
trwania Plebiscytu oraz okres niezbedny do wydania nagrdd i rozpatrzenia
reklamaciji;

3.2.3. realizacji obowigzkow podatkowych 1 rachunkowych, na podstawie
przepisOw ustawy Ordynacja podatkowa i1 ustawy o rachunkowosci (art. 6 ust.

1 lit. c RODO), przez okres wymagany przez te przepisy;
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3.2.4. dochodzenia ewentualnych roszczen Iub obrony przez roszczeniami
zwigzanymi z realizacja Plebiscytu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) przez okres
przedawnienia roszczen, ktory zasadniczo wynosi 3 lata, lecz w szczegdlnych
przypadkach przewidzianych prawem moze by¢ dtuzszy;

3.2.5. promocji Plebiscytu oraz dziatalnosci Organizatora przez okres
obowigzywania licencji (art. 6 ust. 1 lit. b i f RODO).

Dane osobowe Uzytkownikéw beda przetwarzane w celu przeprowadzenia gtosowania
zgodnie z Regulaminem, organizacji i przeprowadzenia Plebiscytu oraz rozpatrzenia
ewentualnych reklamacji na podstawie prawnie uzasadnionego interesu Organizatora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO) przez czas trwania Plebiscytu oraz okres niezbedny do
rozpatrzenia reklamacji.

Dane przetwarzane na podstawie prawnie uzasadnionego interesu Organizatora beda
przetwarzane do czasu uznania zgloszonego sprzeciwu wobec przetwarzania danych
za skuteczny.

Dane osobowe beda przekazywane dostawcom uslug - podmiotom przetwarzajacym
dane osobowe na podstawie umowy z administratorem: dostawcom hostingu i
utrzymania serwisow, dostawcom ustug IT.

Dane osobowe zostang udost¢pnione, gdy taki obowigzek wynika z przepisow
obowigzujacego prawa, w szczegolnosci na zadanie organow prokuratury, Policji oraz
innych organdow panstwowych. A takze, gdy jest to niezbedne dla realizacji potrzeb
administratora, w szczeg6lnosci kancelariom prawnym, doradcom, audytorom,
operatorom pocztowym, uzytkownikom Internetu oraz innym odbiorcom tresci
publikowanych przez administratora.

Zasadniczo podmioty, ktorym Organizator przekazuje dane osobowe maja siedzibg w
panstwie znajdujacym si¢ w Europejskim Obszarem Gospodarczym (EOG) lub
panstwie uznanym za zapewniajacy adekwatny poziom ochrony danych osobowych.
Niektére z podmiotéw, ktérym przekazujemy dane majg siedziby w krajach
znajdujacych si¢ poza EOG. Doktadamy nalezytych staran, aby przekazywanie danych
byto zgodne z prawem i wdrozone zostaty odpowiednie zabezpieczenia. Obejmuje to
w szczegolnosci stosowanie standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez
Komisje Europejska.

Prawa przystugujace w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych: prawo Zgdania
dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usuni¢cia lub ograniczenia

przetwarzania, a takze prawo do wniesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych ze
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szczegOlng sytuacjag wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie
uzasadnionych interesOw administratora. W celu skorzystania z przystugujacych praw
prosimy o kontakt z Organizatorem lub Inspektorem Ochrony Danych na adres

korespondencyjny wskazany powyzej lub adres email: iod@burdamedia.pl.

Przystuguje rowniez prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych. Dane kontaktowe urzedu znajduja si¢ na

stronie: www.uodo.gov.pl.

4. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

Wszelkie reklamacje dotyczace Plebiscytu nalezy zgtasza¢ najpdzniej w terminie 45
dni od dnia rozwigzania Plebiscytu, tj. od ogloszenia laureatoéw, za posrednictwem
poczty  elektronicznej  na  nastgpujacy  adres  e-malil Organizatora:

wizaz@burdamedia.pl lub w formie pisemnej na adres Organizatora: Burda Media

Polska sp. z o0.0., z siedzibg w Warszawie (kod 02-674) przy ul. Marynarskiej 15, z
dopiskiem o tresci: ,,Plebiscyt Influencer roku 2025”

Reklamacje pisemne nalezy wysta¢ listem poleconym. Decyduje data stempla
pocztowego.

Reklamacja powinna zawiera¢: imi¢, nazwisko, doktadny adres — w przypadku
reklamacji w formie pisemnej, numer telefonu, jak rowniez doktadny opis i
uzasadnienie reklamacji.

Reklamacje rozpatrywane beda przez Komisje. Komisja bedzie rozpatrywad
reklamacje Uzytkownikéw na podstawie Regulaminu. Komisja rozpatrzy reklamacje
w terminie 14 dni od dnia jej dorgczenia.

Osoba zglaszajaca reklamacje otrzyma rozstrzygnigcie Komisji za posrednictwem
poczty elektronicznej na adres e-mail, z ktorego przestata reklamacje lub na piSmie na
adres podany przez nig w reklamacji — w zalezno$ci od sposobu przestania reklamacji
do Organizatora.

Regulamin nie wylacza ani nie ogranicza zadnych uprawniefi konsumentow, ktore
przystuguja im na mocy bezwzglednie obowigzujacych przepisow prawa. W
przypadku sprzecznosci pomig¢dzy postanowieniami Regulaminu a bezwzglednie
obowigzujacymi przepisami prawa przyznajagcym konsumentom okres$lone

uprawnienia, pierwszenstwo majg te przepisy.
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