REGULAMIN KONKURSU
Tipy na tanie kupowanie
| POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem konkursu pod nazwq , Tipy na tanie kupowanie” (dalej zwanego
»Konkursem”) i przekazujgcym nagrody w Konkursie jest Edipresse Polska S.A. z siedzibg w
Warszawie, adres: ul. Wiejska 19, 00-480 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sqd Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat
Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000111462, NIP 526-00-12-586, kapitat zaktadowy w
catosci wptacony 2.311.320,00 zt (dalej zwana ,,Organizatorem™).

2. Konkurs jest organizowany na zasadach okreslonych niniejszym regulaminem (dalej
zwanym ,,Regulaminem”) i zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

3. Regulamin Konkursu jest dostepny w siedzibie Organizatora i na stronie internetowe]
https://akcje.wizaz.pl/konkursy/tipy-

promki/pdf/2018 Regulamin Konkurs Konkursy Tipy promki Wizaz.pdf

4. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytgcznie petnoletnia osoba fizyczna, posiadajgca petng
zdolno$¢ do czynnosci prawnych, zamieszkata na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, bedgca
konsumentem w rozumieniu art. 221 Kodeksu cywilnego.

5. W Konkursie mozna bra¢ udziat wytgcznie osobiécie, tj. niedopuszczalne jest dokonywanie
zgtoszen konkursowych w imieniu oséb trzecich. Osoba, ktéra przystgpita do Konkursu (dalej:
zwana ,uczestnikiem?”), jest zwigzana warunkami niniejszego Regulaminu.

6. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy i wspdtpracownicy Organizatora iinne
osoby wspdtpracujgce przy organizacji i prowadzeniu Konkursu, jak réwniez cztonkowie rodzin
wyzej wymienionych oséb i osoby pozostajgce z nimi we wspdlnym gospodarstwie
domowym. Przez cztonkdw rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenhstwo,
matzonkdw, rodzicdw i osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

7. W celu unikniecia wagtpliwosci Organizator o$wiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposdb
sponsorowany, popierany, przeprowadzany ani zwigzany z serwisem Facebook. Nadto serwis
Facebook nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu przeprowadzenia Konkursu wobec jego
uczestnikdw. Wszelkie roszczenia z tego tytutu uczestnicy powinni kierowa¢ bezposrednio do
Organizatora.

Il CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Konkurs bedzie przeprowadzony na portalu Wizaz.pl. Ogtoszenie o Konkursie ukaze sie w
dniu 11 grudnia 2018 roku w postaci artykutu na Wizaz.pl w zaktadce Konkursy i testy.

2. Konkurs bedzie frwat w dniach od 11 grudnia 2018 r. do 20 grudnia 2018 r. i tylko w fym
okresie mozna dokonywad zgtoszeh do Konkursu.

3. Laureat Konkursu zostanie ogtoszony w artykule z formularzem konkursowym na Wizaz w
terminie nie pdzniej niz do 24 grudnia 2018 r.

Ill PRZEBIEG KONKURSU


https://akcje.wizaz.pl/konkursy/tipy-promki/pdf/2018_Regulamin_Konkurs_Konkursy_Tipy_promki_Wizaz.pdf
https://akcje.wizaz.pl/konkursy/tipy-promki/pdf/2018_Regulamin_Konkurs_Konkursy_Tipy_promki_Wizaz.pdf

1. W celu wziecia udziatu w Konkursie uczestnik powinien:

a) odpowiedzie¢ na pytanie konkursowe zawarte w poscie konkursowym na grupie na
Facebooku ,,Promki nasza mitos¢. Polujemy na okazje — moda i uroda”. Link do grupy:
https://www.facebook.com/groups/promkinaszamilosc/. By znalezé pytanie na ww. grupie
FB, nalezy dotgczy¢ do grupy

b) odpowiedzi na pytanie zawarte na ww. grupie FB nalezy udzieli¢ w formularzu
konkursowym w artykule na Wizaz.pl w dziale Konkursy i testy

2. Prawidtowe wykonanie wszystkich czynnosci wskazanych w pkt 3.1 powyzej uwaza sie za
prawidtowe zgtoszenie udziatu uczestnika w Konkursie.

3. Jeden uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie tylko jeden raz, 1j., moze przestac tylko
jedno zgtoszenie do Konkursu i moze wygrac tylko jedng nagrode.

4. Odpowiedzi na zadanie konkursowe powinny by¢ unikalnymi tre$ciami, stworzonymi przez
uczestnika specjalnie na potrzeby Konkursu. W szczegdlnosci Odpowiedzi nie mogg byc
publikowane w innych serwisach internetowych ani by¢ zgtaszane do innych konkurséw.
Tre§¢ Odpowiedzi nie moze naruszac przepisdw powszechnie obowigzujgcego prawdad ani
praw osdb trzecich, débr osobistych osdb trzecich, praw wtasnosci intelektualnej lub
przemystowej, jak rowniez nie moze zawierac zwrotdw powszechnie uznanych za obelzywe.
Odpowiedzi na zadanie konkursowe nie spetniajgce wymogdw Regulaminu, w szczegdlnosci
nie zwigzane z tematykq Konkursu, bedq wykluczane z Konkursu przez Organizatora.

5. W celu zapewnienia prawidtowego przebiegu Konkursu Organizator powota frzyosobowqg
komisje (zwang dalej ,,Komisjg"), w sktad ktérej wejdzie trzech przedstawicieli Organizatora.
Komisja zobowigzana bedzie do petnienia nadzoru nad przestrzeganiem postanowienh
Regulaminu przez uczestnikéw i podejmowania innych czynnosci, wskazanych w
Regulaminie. W razie braku porozumienia wszystkich cztonkéw Komisji, decyzje Komisji
zapadajqg wiekszoscig gtosow.

6. Komisja, sposrdd wszystkich zgtoszeh do Konkursu, wybierze 1 najlepszg Odpowiedz na
zadanie konkursowe. Uczestnik — autor Odpowiedszi, ktérg Komisja uzna za najlepszqg, jest
laureatem Konkursu.

7. Przy wyborze najlepszej Odpowiedzi Komisja bedzie sie kierowac wtasnym uznaniem,
biorgc pod uwage walory artystyczne Odpowiedzi, w szczegdlnosci oryginalnose i
pomystowos¢ uczestnika — autora Odpowiedzi, oraz adekwatnos¢ Odpowiedzi do tematu
zadania konkursowego. Decyzje Komisji sg ostateczne. Nie ma znaczenia kolejnos¢ zgtoszen.

IV PRAWA AUTORSKIE. WIZERUNEK

1. Uczestnik niniejszym o$wiadcza, ze: (i) jest jedynym autorem Odpowiedzi zgtoszonej przez
niego do Konkursu; (i) Odpowiedz nie narusza praw osdb trzecich; (i) przystuguja mu
wytgczne i niczym nieograniczone autorskie prawa majgtkowe do Odpowiedszi; (iv)
Odpowiedz nie stanowi opracowania w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.

2. Laureat wytoniony w wyniku procedury opisanej w pkt 3 Regulaminu, z chwilg
zawiadomienia laureata o wygranej w Konkursie, udziela Organizatorowi niewytgcznej,
nieodptatnej licencji do zgtoszonej w Konkursie Odpowiedzi, zwanej dalej ,,Utworem”, na


https://www.facebook.com/groups/promkinaszamilosc/

okres 5 lat, bez ograniczen terytorialnych, wraz z prawem do sublicencji na rzecz osdb
trzecich, na nastepujgcych polach eksploatacii:

a) zwielokrotnianie dowolng technikg egzemplarzy Utworu, w tym technikg drukarskq,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowq; b) wprowadzanie do obrotu,
uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy Utworu; c) publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, jak réwniez
publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym (Internet), w tym w serwisach mobilnych i w
aplikacjach mobilnych; d) wykorzystanie Utworu i jego fragmentdw w celach promocyjnych i
reklamowych, we wszelkich formach reklamy i promociji, w tym: w formie reklamy prasowe;j,
telewizyjnej, kinowej, zewnetrznej i internetowej, na dowolnych stronach i domenach
internetowych i w serwisach mobilnych, w materiatach i gadzetach promocyjno-
reklamowych, i innych formach promocji, na wszystkich polach eksploatacji wskazanych w
niniejszym pkt; ) wykonywanie autorskiego prawa zaleznego do Utworu (rozporzgdzanie i
korzystanie z opracowania Utworu) wraz z prawem do zezwalania na wykonywanie
zaleznego prawa autorskiego do Utworu, na wszystkich polach eksploatacii wskazanych w
niniejszym pkt.

iJUczestnik i laureat wyrazajg niniejszym zgode na rozpowszechnianie Utworu bez oznaczania
imieniem i nazwiskiem lub pseudonimem (nickiem) autora — uczestnika lub laureata. ii)
Laureat niniejszym oswiadcza, ze w Odpowiedzi zgtoszonej przez niego do Konkursu jest
utrwalony jego / jej wizerunek lub wizerunek oséb frzecich i niniejszym oSwiadcza, ze
dysponuje pisemng zgodg 0séb trzecich, ktérych wizerunek przedstawiono w Odpowiedszi, na
jego rozpowszechnianie w ponizej opisanym zakresie, oraz wyraza zgode na
rozpowszechnianie przez Organizatora jego/jej wizerunku oraz wizerunku oséb trzecich
przedstawionego w Odpowiedzi, bez ograniczeh czasowych, poprzez:

1) rozpowszechnianie wizerunku na oktadkach i wewngtrz (na dowolnej stronie) wybranych
przez Organizatora wydan czasopism, w szczegdlnosci ktérych Organizator jest wydawcq; 2)
rozpowszechnianie wizerunku na stronach serwiséw internetowych, w szczegdlnosci
prowadzonych przez Organizatora i w serwisie www.facebook.com; 3) rozpowszechnianie
wizerunku w wydaniach elektronicznych (e-book), méwionych (audio-book) i cyfrowych
czasopism, w szczegdlnosci ktérych Organizator jest wydawca, w tym w wydaniach na
platformach mobilnych, w szczegdlnosci Apple iOS, Android, Microsoft; 4) wykorzystanie
wizerunku w reklamie i promocji Organizatora oraz ich dziatalnosci, w szczegdlnosci w
reklamie prasowej, radiowej, telewizyjnej, internetowe], billboardowej, outdoorowe;,
adpolowej oraz w gadzetach reklamowych i promocyjnych.

V DANE OSOBOWE, POLITYKA PRYWATNOSCI

1. Szczegdtowe informacije dotyczqce przetwarzania danych osobowych uczestnikdw
Konkursu przez Organizatora sg zawarte w ,,Polityce Prywatnosci Grupy Edipresse”
znajdujgcej sie pod adresem: https://edipresse.pl/polityka-prywatnosci/

VI NAGRODY

1. Nagrodg przeznaczong dla laureata Konkursu jest pudetko kosmetykdw o tgcznej wartosci
430 zt.

2. W celu odbioru nagrody laureat powinien w terminie 7 dni od dnia opublikowania listy
laureatéw (o0 czym mowa w pkt 2.3 Regulaminu) wysta¢ do Organizatora prywatng



wiadomosci w serwisie Facebook lub e-mail na adres: wizaz@wizaz.pl, w ktérym poda swoje
nastepujgce dane: imie i nazwisko, adres zamieszkania, nr telefonu. W przypadku
bezskutecznego uptywu ww. terminu, prawo laureata do nagrody wygasa, zas Organizator
moze jq przyznac kolejnej osobie wytonionej zgodnie z Regulaminem.

3. Z uwagi na to, ze Organizator prowadzi dziatalno$¢ w zakresie wydawania czasopism i
periodykdéw oraz prowadzenia informacyjnych serwisdw internetowych, Konkurs jest
emitowany z wykorzystaniem srodkdw masowego przekazu, zas wartos¢ kazdej z nagréd nie
przekracza kwoty 2000,00 zt, sg one objete zwolnieniem z podatku dochodowego na
podstawie art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osdb
fizycznych (Dz. U z2010r. nr 51, poz. 307).

4. Organizator Konkursu, jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od oséb
fizycznych przed wydaniem laureatowi nagrody, ktérej wartos¢ przekracza 2000,00 zt, obliczy,
pobierze i odprowadzi do wtasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek
dochodowy nalezny z tytutu wygranej. W tym celu laureat nagrody, ktérej wartose
przekracza 2000,00 zt, wyraza zgode na potrgcenie przez Organizatora naleznego podatku z
kwoty stanowigcej dodatkowqg nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% warto$ci nagrody.

5. Zgodnie z ustawq z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych
laureat zostanie obcigzony podatkiem dochodowym z tytutu wygranej o wartosci
przekraczajgcej kwote 2000,00 zt, w wysokosci 10% warto$ci nagrody. W przypadku nagrody
pienieznej, kwota na poczet podatku, zostanie pofrgcona z kwoty nagrody, na co laureat
niniejszym wyraza zgode. W przypadku nagréd rzeczowych, laureat jest zobowigzany uiscié
Organizatorowi kwote na poczet podatku w wysokosci 10% wartosci nagrody. W tym celu
Organizator obliczy nalezng kwote podatku i w wiadomosci, o ktérej mowa w pkt 6.2, wskaze
laureatowi kwote podatku i numer konta, na ktére nalezy dokonac¢ wptaty. Laureat jest
zobowigzany do uiszczenia kwoty na poczet podatku w terminie 14 dni. Warunkiem wyptaty
nagréd pienieznych lub wydania nagrdd rzeczowych, obcigzonych obowigzkiem zaptaty
podatku dochodowego jest wczesniejsze potrgcenie albo wptacenie przez laureata kwoty
na poczet podatku.

6. Nagrody zostang do poszczegdinych laureatdw wystane pocztq lub przesytkg kurierskg na
koszt Organizatora pod adres zamieszkania wskazany przez laureata zgodnie z pkt 6.2
powyzej, najpdzniej w terminie 28 dni od dnia powiadomienia laureata o wygranej albo od
chwili spetnienia przez laureata wszystkich wskazanych w Regulaminie warunkéw do odbioru
nagrody — w zaleznosci od tego, co nastgpi pdzniej.

7. W przypadku nie podjecia przez laureata nagrody w terminie 14 dni od dnia postawienia
jej do dyspozycji laureata, prawo do nagrody wygasa.

8. Organizator zastrzega, ze nagrody rzeczowe nie podlegajg zamianie na ich rbwnowartose
pieniezng. Laureatom nie przystuguje prawo do wyboru nagrody i zastrzezenia szczegdlnych
wtasciwosci nagrody. W odniesieniu do nagréd o charakterze uprawnienia do otrzymania
Swiadczenia (np. kupon na realizacje ustugi, zabiegu, zaproszenie, itp.) nagrode stanowi
kupon imienny.

VIl POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1. Wszelkie reklamacje dotyczgce Konkursu uczestnicy powinni zgtaszac najpdzniej w terminie
45 dni od dnia rozwigzania Konkursu, tj. od ogtoszenia listy laureatéw zgodnie z pkt 2.3
powyzej, za posrednictwem poczty elektronicznej na nastepujacy adres e-mail Organizatora:



klubrecenzentki@edipresse.pl, lub w formie pisemnej na adres Organizatora: Edipresse Polska
S.A., 00-480 Warszawa, ul. Wiejska 19, z dopiskiem o tresci: ,,Reklamacja — Konkurs ,,Tipy na
tanie kupowanie”.

2. Reklamacije pisemne nalezy wystac listem poleconym. Decyduje data stempla
pocztowego.

3. Reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko, doktadny adres — w przypadku reklamaciji
w formie pisemnej, numer telefonu, jak rowniez doktadny opis i uzasadnienie reklamacii.

4. Reklamacje rozpatrywane bedq przez Komisje. Komisja bedzie rozpatrywac reklamacije
uczestnikdw na podstawie Regulaminu. Komisja rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od
dnia jej doreczenia.

5. Osoba zgtaszajgca reklamacije otrzyma rozstrzygniecie Komisji za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres e-mail, z ktérego przestata reklamacije lub na pismie na adres podany
przez nig w reklamaciji — w zaleznosci od sposobu przestania reklamacji do Organizatora.

6. Regulamin nie wytgcza ani nie ogranicza zadnych uprawnieh konsumentdw, ktére
przystugujg im na mocy bezwzglednie obowigzujgcych przepisdw prawa. W przypadku
sprzecznosci pomiedzy postanowieniami Regulaminu a bezwzglednie obowigzujgcymi
przepisami prawa przyznajgcym konsumentom okreslone uprawnienia, pierwszenstwo majg
te przepisy.



